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DESKRIPSI  MATAKULIAH 

 

Mata kuliah Kewirausahaan mempelajari tentang prinsip berwirausaha, pentingnya noble purpose, 
Business Model serta langkah dalam menyiapkan diri dalam berwirausaha. Pada langkah teknis 
persiapan untuk berwirausaha , materi mata kuliah ini dibagi menjadi tiga bagian utama yaitu cara 
melakukan riset pasar, cara memulai usaha dan cara mengembangkan usaha. Selanjutnya Langkah 
–langkah teknis ini dibagi kedalam 14 bab materi yang akan disampaikan pada setiap pertemuan 
mata kuliah. 

CAPAIAN PEMBELAJARAN LULUSAN (CPL) PRODI 

1. berkontribusi dalam peningkatan mutu kehidupan bermasyarakat, berbangsa, ber negara, dan 
kemajuan peradaban berdasarkan Pancasila (S3). 

2. menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri  
(S9). 

3. mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur (KU2). 
4. mampu memelihara dan mengembangkan jaringan kerja dengan pembimbing, kolega, sejawat 

baik didalam maupun di luar lembaganya (KU6). 
5. Memiliki kemampuan leadership dan dan kreativitas (KK9). 
6. Menguasai  konsep kewirausahaan dan  penggorganisasian berbagai jenis pengetahuan  

seperti:  manajemen, memulai usaha baru, strategi pertumbuhan dan kewirausahaan,  
manajemen waralaba, manajemen inovasi dan kewirausahaan, bisnis keluarga dan 
kewirausahaan (PP3). 

CAPAIAN PEMBELAJARAN MATAKULIAH (CPMK) 

1. Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha 
2. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha  
3. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model 
4. Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha 
5. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi calon pembeli 
6. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa 

7. Mahasiswa mampu membuat rencana kerja  
8. Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan operasional  



 

 

POKOK BAHASAN 

Pertemuan ke 
/Tanggal 

Materi Daftar Pustaka 

I  
 

KONTRAK KULIAH  
Brain Storming Pentingnya Wirausaha 
Penyampaian Program Entrepreneurship UMA 
PENGERTIAN KEWIRAUSAHAAN 
1. Pengertian kewirausahaan 
2. Konsep dasar kewirausahaan 
3. Inti dan hakikat kewirausahaan 
4. Fungsi dan peranan kewirausahaan 
5. Mindset dan motivasi wirausaha 
6. Enterpreneur sebagai karir  zaman sekarang 

 

 

II 
 

Noble Purpose dalam Bisnis 
Business Model  
1. Pengertian dan fungsi business model  
2. Business Model : Entrepeneur Smart Guide 

 

 

III  
RISET PASAR 

RISET PASAR  
1. Pentingnya riset pasar sebagai dasar membuat 
keputusan usaha  
2. Gagasan usaha bedasarkan pemecahan masalah  
3. Penawaran solusi atas gagasan usaha  
4. Mengenal target pasar 
5. Kategori produk/jasa (Sunrise atau Sunset) 
6. Jumlah produk yang dibutuhkan pasar atas jasa/produk 
yang ditawarkan 
7.Faktor kemajuan usaha   
 

 

IV IDENTIFIKASI CALON PEMBELI 
1. Target Konsumen  
2. Cara menjangkau konsumen  
3. Beberapa cara  membangun komunikasi dan hubungan 

dengan konsumen  
 

 

V IDENTIFIKASI PRODUK/JASA 
1. Meningkatkan omset usaha 
2. Cara mengelola keuangan usaha 
3. Sumberdaya utama dalam usaha 
4. Membangun team yang tangguh  

 

9. Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan persaingan  
10. Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi  
11. Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha  



VI 
MEMULAI USAHA 

MENYUSUN RENCANA KERJA 
1. Pentingnya membuat rencana kerja (Action Plan) 
2. Cara membuat rencana kerja (Action Plan) 
3. Kriteria rencana kerja yang baik 
4. Template rencana kerja  

 

 

VII PERSIAPAN OPERASIONAL 
1. Menetapkan modal usaha dan estimasi keuntungan  
2. Mempersiapkan system dan aturan kerja  
3. Menetapkan barang Produk/Jasa yang akan menjadi 

usaha kita  
4. Menguji produk dan performanya dipasaran  
5. Mempersiapkan packaging/ display yang menarik  
6. Menyiapkan media promosi  
7. Rekrutman dan training karyawan  

 

 

VIII MID TEST  

XI & X 
MENGEMBANGKAN  

USAHA 

CARA MEMENANGKAN PERSAINGAN 
1. Giat Promosi 

2. Kenali Kompetitor 

3. Tingkatkan Pelayanan Pada Konsumen 

4. Lakukan Innovasi Produk 

5. Mengikuti Perkembangan Teknologi 

6. Mengoptimalkan Biaya Operasional 

7. Memperluas Jaringan 

8. Meningkatkan Sumberdaya 

9. Kematangan dalam Memimpin Usaha  
 

 

XI & XII MEMULAI BERINVESTASI 
1. Pengertian Investasi 

2. Fungsi Investasi 

3. Tujuan Investasi 

4. Jenis-jenis Investasi 

5. Manfaat Investasi 

6. Faktor Yang Mempengaruhi Investasi 

7. Bentuk Bentuk Investasi 

8. Macam-Macam Investasi 

9. Faktor-Faktot Penentu Keberhasilan Investasi 

10. Resiko Investasi  

 

XIII & XIV EKSPANSI USAHA 
1. Pengertian Ekspansi Usaha 

2. Jenis Ekspansi Usaha 

3. Manfaat Ekspansi Usaha 

4. Tahapan Yang Harus Diketahui Sebelum 

Melakukan ekspansi 

 

 
 

 



XV EVALUASI MATERI 
1. Pengertian Kewirausahaan dan Noble Purpose 
2. Riset Pasar  
3. Identifikasi Calon Pembeli 
4. Identifikasi Produk/Jasa 
5. Menyusun Rencana Kerja  
6. Persiapan Operasional 
7. Cara Memenangkan Persaingan  
8. Memulai Berinvestasi 
9. Ekspansi Usaha 

 

 

XVI 
 

FINAL TEST  

PRASYARAT   
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UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS EKONOMI 

PROGRAM STUDI AKUNTANSI 

 
 

RENCANA PEMBELAJARAN SEMESTER 

MATA KULIAH (MK) KODE BOBOT (sks) SEMESTER Tgl. Penyusunan 

Kewirausahaan UMA 10007 2 + 1 IV 16 Maret 2022 

Pengembang RPS Koordinator RMK Ketua PRODI 

Akuntansi Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak Rana Fathinah Ananda, SE, M.Si 

Capaian 
Pembelajaran (CP) 

CPL-PRODI            

 1. berkontribusi dalam peningkatan mutu kehidupan bermasyarakat, berbangsa, ber negara, dan kemajuan peradaban berdasarkan 

Pancasila (S3). 
2. menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahliannya secara mandiri  (S9). 
3. mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur (KU2). 
4. mampu memelihara dan mengembangkan jaringan kerja dengan pembimbing, kolega, sejawat baik didalam maupun di luar 

lembaganya (KU6). 
5. Memiliki kemampuan leadership dan dan kreativitas (KK9). 
6. Menguasai  konsep kewirausahaan dan  penggorganisasian berbagai jenis pengetahuan  seperti:  manajemen, memulai usaha 

baru, strategi pertumbuhan dan kewirausahaan,  manajemen waralaba, manajemen inovasi dan kewirausahaan, bisnis keluarga 

dan kewirausahaan (PP3). 

CPMK   

 1. Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha 

2. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha  

3. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model 

4. Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha 

5. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi calon pembeli 

6. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa 

7. Mahasiswa mampu membuat rencana kerja  

8. Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan operasional  

9. Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan persaingan  

10. Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi  
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11. Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha 

Deskripsi Singkat 
MK 

Mata kuliah Kewirausahaan mempelajari tentang prinsip berwirausaha, pentingnya noble purpose, Business Model serta langkah dalam menyiapkan 

diri dalam berwirausaha. Pada langkah teknis persiapan untuk berwirausaha , materi mata kuliah ini dibagi menjadi tiga bagian utama yaitu cara 

melakukan riset pasar, cara memulai usaha dan cara mengembangkan usaha. Selanjutnya Langkah –langkah teknis ini dibagi kedalam 14 bab materi 

yang akan disampaikan pada setiap pertemuan mata kuliah. 

Dosen pengampu Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

Matakuliah syarat   -   
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Gambar :  Analisis Capaian pembelajaran mata kuliah Kewirausahaan 
 

Mahasiswa mampu memahami pentingnya noble 
purpose dan mampu membuat Business model : 
Entrepeneur Smart Guide 

Mahasiswa menyetujui kontrak perkuliahan, 
mengetahui program entrepreneurship UMA 
serta mampu menjelaskan tentang 
kewirausahaan, konsep dasar kewirausahaan, 
fungsi dan hakikat kewirausahaan.  
 

Persiapan memulai usaha : Mahasiswa mampu 
meriset pasar, mengidentifikasi calon pembeli 
serta mengidentifikasi produk/jasa  

Mahasiswa mampu menyusun rencana kerja  

UJIAN TENGAH SEMESTER (MINGGU KE 8) 

Mahasiswa memahami cara melakukan 

persiapan operasional dalam membuka usaha 

Mahasiswa memahami strategi dalam 

memenangkan persaingan 

Mahasiswa memahami cara untuk 

memulai investasi  
 

 
UJIAN AKHIR SEMESTER (MINGGU KE 16) 

CPMK 

1. Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha 

2. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha  

3. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model 

4. Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha 

5. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi calon pembeli 

6. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa 

7. Mahasiswa mampu membuat rencana kerja  

8. Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan operasional  

9. Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan persaingan  

10. Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi  

11. Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha 

2 

3, 4, 5 

1 

9,10 

11, 12 

Mahasiswa  memahami cara untuk 

expansi usaha 
 

Review materi : Mahasiswa memahami 
langkah –langkah dalam berwirausaha yaitu  
riset pasar, memulai usaha dan cara 
mengembangkan usaha  

 15 

13, 14 

7 

6 
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Mg Ke- 
 

Kemampuan Akhir yang 
diharapkan (Sub-CPMK) 

Materi/ Bahan Kajian Metode Pembelajaran Waktu 
Pengalaman Belajar 

Mahasiswa 
Kriteria dan Indikator 

Penilaian 

Bobot 
Nilai 
(%) 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 

1  1. Mahasiswa mampu 

menjelaskan prinsip 

berwirausaha 
 

2. Mahasiswa mampu 
memahami karakter –
karakter yang harus 
dimiliki oleh seorang 
entrepreneur dan 
pentingnya etika menjadi 
seorang entrepreneurship 

 

1. Brain Storming pentingnya 
wirausaha 

2. Penyampaian Program 
Entrepreneurhip UMA 

3. Pengertian kewirausahaan 
4. Konsep dasar 

kewirausahaan 
5. Inti dan hakikat 

kewirausahaan 
6. Fungsi dan peranan 

kewirausahaan 
7. Mindset dan motivasi 

wirausaha 
8. Enterpreneur sebagai karir  

zaman sekarang 
 

 

Ceramah dan Small 
Grup Discussion 
 
 
 
 

 (2 x 50) 
menit 
 
 
 
 
 

Tugas 1:  
Mahasiswa membentuk 
kelompok yang 
beranggotakan maksimal 5 
orang yang akan dijadikan 
tim praktikum wirausaha.  
 
Tugas 2 :  

Mahasiswa 
mempresentasikan suatu 
bisnis yang berkaitan  
dengan program studi 
yang diambil 
 

Indikator:  ketepatan 
dalam menampilkan  
mempresentasikan suatu 
bisnis sesuai dengan 
bisnis yang berkaitan 
program studi yang 
diambil 
 
 
Kriteria penilaian: 
Ketepatan & penguasaan 
materi 
 
Penilaian bentuk non-
test : keaktifan dan 
kerjasama antar anggota 
dalam kelompok.  
 
 

 

2 1. Mahasiswa mengerti 

pentingnya cita-cita 

mulia sebagai dasar 

energy berwirausaha  
 

2. Mahasiswa mengerti dan 

mampu membuat 

business model 

1. Noble Purpose dalam Bisnis 

2. Business Model 

a) Pengertian dan fungsi 

business model 

b) Business Model Canvas 

 

Ceramah dan Small 
Grup Discussion 
 
Discovery Learning 

(2 x 50) 
menit 
 

Tugas 3: 
Mahasiswa  
mempresentasikan cita- 
cita mulia dari sebuah 
usaha/produk/jasa 

 
 

 
 

Indikator: ketepatan 
menjelaskan  cita- cita 
mulia dan Bisnis model 
dari sebuah 
usaha/produk/jasa 

 
 
Kriteria penilaian: 
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Ketepatan & penguasaan 
materi 
 
Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan dan 
kerjasama antar anggota 
dalam kelompok.  
Penguasaan materi, 
presentasi Skill dan 
interaksi terhadap 
audience saat 
presentasi. 

3 Mahasiswa mampu meriset 

pasar sebagai dasar 

pembuatan keputusan usaha 
 

1. Pentingnya riset pasar sebagai 

dasar membuat keputusan usaha  

2. Gagasan usaha bedasarkan 
pemecahan masalah  

3. Penawaran solusi atas gagasan 

usaha  

4. Mengenal target pasar 

5. Kategori produk/jasa (Sunrise 

atau Sunset) 

6. Jumlah produk yang 

dibutuhkan pasar atas jasa/produk 

yang ditawarkan 

7. Faktor kemajuan usaha   

Ceramah, contextual 
instruction (CI).  
 
 

(2 x 50) 
menit 

Tugas 4: 
Mahasiswa 
mengidentifikasi riset 
pasar berdasarkan ide 
usaha yang telah 
disepakati kelompok 
 

 

 

Indikator: ketepatan 
menjelaskan mengenai 
hasil  riset pasar 
berdasarkan ide usaha 
yang telah disepakati  
 
Kriteriapenilaian: 
Ketepatan dan 
sistematika 
 
Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan dan 
kerjasama antar anggota 
dalam kelompok. 
 

 

4 Mahasiswa mampu dan 

memahami cara 

mengidentifikasi Calon 

Pembeli 

 

1. Target konsumen  

2. Cara menjangkau Konsumen  

3. Beberapa cara membangun 

komunikasi dan ubungan dengan 

konsumen  

 

 
 

Ceramah dan discovery 
Learning (DL) 

(2 x 50) 
menit 

Tugas 5:  
Mahasiswa 
mengidentifikasi target 
konsumen 
 

 

 

Indikator:Ketepatan 
menjelaskan tentang  
hasil identifikasi target 
konsumen 
 
Kriteriapenilaian: 
ketepatan&penguasaan,  
materi 
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Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan 
mahasiswa 
 

5 Mahasiswa mampu dan 

memahami cara 

mengidentifikasi 

produk/jasa 

 

1.Memahami cara produk/jasa 

mendapatkan keuntungan  

2. Cara mengelola Keuangan 

usaha 

3. Mengenalii sumberdaya utama 

yang menjadi inti usaha 

4. Cara membangun team yang 

tangguh 
 

Ceramah dan discovery 
Learning (DL) 

(2 x 50) 
menit 

Tugas 6:  
Mahasiswa 
mengidentifikasi 
produk/jasa  berdasarkan 
ide usaha  
 

Indikator:Ketepatan 
menjelaskan tentang  
hasil identifikasi 
produk/jasa  
berdasarkan ide usaha 
yang telah disepakati 
 
Kriteriapenilaian: 
ketepatan&penguasaan,  
materi 
 
Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan 
mahasiswa 
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Mahasiswa mampu 

membuat rencana kerja  

 

1. Pentingnya membuat rencana 

kerja (Action Plan) 

2. Cara membuat rencana kerja 

(Action Plan) 

3. Kriteria rencana kerja yang 

baik 

4. Template rencana kerja 

Ceramah dan Discovery  
Learning (DL) 

(2 x 50) 
menit 

Tugas 7:  
Mahasiswa mengidentifikasi 

seluruh tahapan pekerjaan 

yang akan dijadikan  action 

plan , menyusun dan 

memasukkan secara berurut 

seluruh rangkaian kegiatan 

pekerjaan yang akan 

dilakukan dalam memulai 

usaha dari riset produk 

hingga usaha akan dimulai 

 
 

Indikator:Ketepatan  
mempresentasikan hasil 

identifikasi seluruh tahapan 

pekerjaan yang akan 

dijadikan sebagai action 

plan 
 
Kriteria penilaian: 
ketepatan&penguasaan 
materi 
 
Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan 
mahasiswa 
 

 

7 Mahasiswa memahami cara 

melakukan persiapan 

1.  Menetapkan modal usaha 
dan estimasi keuntungan  

2. Mempersiapkan system dan 

Ceramah dan Discovery  
Learning (DL) 

(2 x 50) 
menit 

Tugas 8 :  
Mahasiswa memaparkan :  

a. Modal yang diperlukan 

Indikator:Ketepatan  
mempresentasikan 
kebutuhan modal, kebaikan 
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operasional aturan kerja  

3. Menetapkan barang 

Produk/Jasa yang akan 

menjadi usaha kita  

4. Menguji produk dan 

performanya dipasaran  

5. Mempersiapkan packaging/ 

display yang menarik  

6. Menyiapkan media promosi 
7. Rekrutman dan training 

karyawan 

untuk membuat 

produk/jasa/usaha yang 

telah disepakati oleh 

kelompok kemudian 

membuat ROI, BEP serta 

PBP 

 

Tugas 9: 

Membuat Brand/merek 
usaha 

 

Tugas 10: 

Menuliskan SOP serta 

Jobdesk usaha 

 

Menyiapkan media promosi  

 

 

design brand , Job desk 

serta SOP usaha 
 
Kriteria penilaian: 
ketepatan&penguasaan 
materi 
 
Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan 
mahasiswa 
 

8 UJIAN TENGAH SEMESTER 15% 

9 & 10 Mahasiswa mampu menyusun 

strategi untuk mengembangkan 

usaha 

 

1. Giat Promosi 

2. Kenali Kompetitor 

3. Tingkatkan Pelayanan 

Pada Konsumen 

4. Lakukan Innovasi 

Produk 

5. Mengikuti 

Perkembangan 

Teknologi 

6. Mengoptimalkan Biaya 

Operasional 

7. Memperluas Jaringan 

8. Meningkatkan 

Sumberdaya 

9. Kematangan dalam 

Memimpin Usaha  

Ceramah dan Small 
Grup Discussion (SGD) 

2 x (2 x 50 
menit ) 

Tugas 11:  
Mahasiswa membuat 
desain promosi untuk 
kebutuhan iklan 
(disesuaikan dengan 
media promosi yang 
digunakan) 

Indikator:Ketepatan  
membuat desain 
promosi untuk 
kebutuhan iklan 
 

Kriteria penilaian: 
ketepatan&penguasaan 
materi 
 
Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan 
mahasiswa 
 

 

11 & 12 Mahasiswa memahami cara 

untuk memulai investasi  

 

1. Pengertian Investasi 

2. Fungsi Investasi 

3. Tujuan Investasi 

Ceramah dan project 
Based Learning (PJBL) 

 

2 (2 x 50) 
menit 
 

Tugas 12:  
Mahasiswa 
mempresentasikan model 

Indikator: 
Ketepatan  Mahasiswa 
mempresentasikan 
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4. Jenis-jenis Investasi 

5. Manfaat Investasi 

6. Faktor Yang 

Mempengaruhi Investasi 

7. Bentuk Bentuk Investasi 

8. Macam-Macam 

Investasi 

9. Faktor-Faktot Penentu 

Keberhasilan Investasi 

10. Resiko Investasi 

 investasi yang cocok 
untuk ide bisnis yang 
telah dipilih  

model investasi yang 
cocok untuk ide bisnis 
yang telah dipilih 
 

Kriteria penilaian: 
Ketepatan, kesesuaian, 
dalam pemilihan model 
investasi yang cocok 
 
Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan 
mahasiswa 
 

 
13 & 14 

 
Mahasiswa  memahami 

cara untuk expansi usaha 

1. Pengertian Ekspansi 

Usaha 

2. Jenis Ekspansi Usaha 

3. Manfaat Ekspansi Usaha 

4. Tahapan Yang Harus 

Diketahui Sebelum 

Melakukan ekspansi 

Ceramah dan Project 
Based Learning 

 2 (2 x 50) 
menit 
 

Tugas 13 : 
Mahasiswa 
mempresentasikan 
pentingnya ekspansi 
usaha serta memaparkan 
model bisnis yang cocok 
untuk ekspansi usaha 
sesuai dengan ide yang 
telah dipilih  

Indikator: ketepatan  
mempresentasikan 
pentingnya ekspansi 
usaha serta memaparkan 
model bisnis yang cocok 
untuk ekspansi usaha 
 

Kriteria penilaian: 
Ketepatan & penguasaan 
materi 
 
Penilaian bentuk non-
test :  keaktifan 
mahasiswa 

 

15 Review materi : Mahasiswa 
memahami langkah –langkah 
dalam berwirausaha yaitu  
riset pasar, memulai usaha 
dan cara mengembangkan 
usaha  
 

1. Pengertian Kewirausahaan , 

BMC dan Noble Purpose 

2. Riset Pasar  

3. Identifikasi Calon Pembeli 

4. Identifikasi Produk/Jasa 

5. Menyusun Rencana Kerja  

6. Persiapan Operasional 

7. Cara Memenangkan 

Persaingan  

8. Memulai Berinvestasi 

9. Ekspansi Usaha 

Ceramah dan  project 
Based Learning  
 
Expo Produk 

(2 x 50) 
menit 
 
 

Tugas 14:  
Mahasiswa 
mengumpulkan seluruh 
tugas yang telah 
dilakukan dalam bentuk 
makalah mulai dari 
pembuatan model bisnis 
dan laporan usaha yang 
telah dilakukan 

Indikator: ketepatan 
sistematika dalam 
penulisan makalah serta 
ketepatan konten 
business plan  
 
Kriteria penilaian : 
Ketepatan dan 
penguasaan materi 

 



3 

 

 
 

 
 

 
Penilaian bentuk non-
test : keaktifan dan 
kerjasama antar anggota 
dalam kelompok.  
 

16 UJIAN AKHIR SEMESTER 25% 

Referensi: 

 

1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 



 

UNIVERSITAS MEDAN AREA  

FAKULTAS             : EKONOMI 

PROGRAM STUDI:  AKUNTANSI 

Rencana Kerja Kegiatan Pembelajaran (RKKP) 

 
Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 

Pendahuluan 
 

1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 
dengan doa 

2. Menjelaskan kontrak kuliah dan silabus 
3. Membagi mahasiswa  dalam kelompok 

kelompok diskusi dalam satu semester 

Ceramah dan 
diskusi 

15 menit 

Kegiatan inti 1. Brain Storming pentingnya wirausaha 
2. Penyampaian Program Entrepreneurhip 

UMA 
3. Pengertian kewirausahaan 
4. Konsep dasar kewirausahaan 
5. Inti dan hakikat kewirausahaan 
6. Fungsi dan peranan kewirausahaan 

Ceramah dan 
Small Grup 
Discussion 

75 menit 

PERTEMUAN I  
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 
Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 

SKS : 2 +1  SKS 

Semester : III 
Waktu : 2 x50 menit 

Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK  Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha, 
memahami karakter –karakter yang harus dimiliki oleh 
seorang entrepreneur dan pentingnya etika menjadi 
seorang entrepreneurship 

Sub-CPMK  : Menjelaskan kontrak kuliah, dan silabus konsep dasar 
kewirausahaan, memahami bahwa kewirausahaan juga 
merupakan karir yang tidak kalah strategis 

Materi Ajar : 1. Kontrak Ceramah dan silabus 
2. Brain Storming pentingnya wirausaha 
3. Penyampaian Program Entrepreneurhip UMA 
4. Pengertian kewirausahaan 
5. Konsep dasar kewirausahaan 
6. Inti dan hakikat kewirausahaan 
7. Fungsi dan peranan kewirausahaan 
8. Mindset dan motivasi wirausaha 
9. Enterpreneur sebagai karir  zaman sekarang 



7. Mindset dan motivasi wirausaha 
8. Enterpreneur sebagai karir  zaman 

sekarang 
Penutup 1. Menginformasikan tugas untuk pertemuan  

berikutnya 
2. Memberikan  test tertulis 
3. Menutup kelas dengan doa  

Tugas 10 menit 

 
1. Refferensi : 

1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
2. Penilaian tes tertulis 
 
Soal : 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Silahkan saudara mempresentasikan suatu bisnis yang berkaitan  dengan program studi yang 

saudara ambil 



 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS             : EKONOMI 

PROGRAM STUDI: AKUNTANSI 

Rencana Kerja Kegiatan Pembelajaran . (RKKP) 

 

Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 
Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 

dengan doa 
2. Menyampaikan materi pertemuan dan 

metode pembelajaran yang dipakai 

Ceramah  10 menit 

Kegiatan inti 1. Menjelaskan pentingnya Noble Purpose 

dalam Bisnis 

2. Menjelaskan pentingnya Business Model 

dan cara membuat Bussiness Model 

discovery 
Learning 
 
 
Pemberian 
topic yang 
disepakati 

75 menit 

 

PERTEMUAN II 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 
Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 

SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : III 
Waktu : 2 x50 menit 

Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : 1. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia 
sebagai dasar energy berwirausaha  
 

 2. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat 
business model 

 
Sub-CPMK  : Mahasiswa  mengerti pentingnya cita-cita mulia 

sebagai dasar energy berwirausaha serta mampu 
membuat business model untuk menyampaikan ide 
secara sistematis 
 

Materi Ajar : 1. Noble Purpose dalam Bisnis 

2. Business Model 

a. Pengertian dan fungsi business model 
b. Business Model : Entrepeneur Smart Guide 



Penutup 1. Menginformasikan materi tugas untuk 
pertemuan  berikutnya  

2. Menutup kelas dengan doa  

 15 menit 

 
1. Refferensi : 

1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
2. Penilaian: 
Tes tertulis 

1. Mahasiswa  mempresentasikan cita- cita mulia dari sebuah usaha/produk/jasa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Mahasiswa mempresentasikan ide usaha dengan menggunakan Entrepeneur Smart Guide 

 

 



 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS             : EKONOMI 

PROGRAM STUDI:  AKUNTANSI 

Rencana Kerja Kegiatan Pembelajaran . (RKKP) 

 

Kegiatan Perkulihanan 
Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 

Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 
dengan doa 

2. Menjelaskan matri pertemuan dan metode 
pembelajaran yang akan dipakai. 

 

Ceramah  10menit 

Kegiatan inti 1.Menjelaskan pentingnya riset pasar sebagai 
dasar membuat keputusan usaha  
2. Menjelaskan gagasan usaha bedasarkan 
pemecahan masalah  
3. Menjelaskan penawaran solusi atas gagasan 
usaha  
4. Menjelaskan target pasar 
5. Menjelaskan kategori produk/jasa (Sunrise 

contextual 
instruction 
(CI). 
 
 
Mahasiswa 
diwajibkan 
melakukan 

75 menit 

PERTEMUAN III 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 
Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 

SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : III 
Waktu : 2 x50 menit 

Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar 
pembuatan keputusan usaha 

Sub-CPMK  : Mahasiswa mengerti dan mampu melakukan riset pasar 

sebelum memulai usaha sebagai dasar pembuatan 

keputusan usaha 

Materi Ajar : 1. Pentingnya riset pasar sebagai dasar membuat 
keputusan usaha  

2. Gagasan usaha bedasarkan pemecahan masalah  
3. Penawaran solusi atas gagasan usaha  
4. Mengenal target pasar 
5. Kategori produk/jasa (Sunrise atau Sunset) 
6. Jumlah produk yang dibutuhkan pasar atas jasa/produk 
yang ditawarkan 
7.Faktor kemajuan usaha   



atau Sunset) 
6. Menjelaskan jumlah produk yang 
dibutuhkan pasar atas jasa/produk yang 
ditawarkan 
7. Menjelaskan faktor kemajuan usaha   

riset target 
pasar 
 

 

Penutup 1. Menginstruksinkan untuk merangkum hasil 
dari materi diskusi untuk dikumpulkan. 

2. Menginformasikan tugas untuk pertemuan 
berikutnya 

3. Menutup kelas dengan doa  

Ceramah 15 menit 

 
1. Refferensi : 

1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 

 
2. Penilaian  
 
Tes terulis 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Mahasiswa mempresentasikan hasil riset pasar berdasarkan ide usaha yang telah disepakati 

kelompok 



 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS             : EKONOMI 

PROGRAM STUDI: AKUNTANSI 

Rencana Kerja Kegiatan Pembelajaran . (RKKP) 

 
Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 

Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 
dengan doa 

2. menjelaskan materi pertemuan dan metode 
pembelajaran yang akan dipakai. 

 

Ceramah  5 menit 

Kegiatan inti 1. Menjelaskan pengertian dari target 
Konsumen  

2. Menjelaskan cara menjangkau konsumen  
3. Memberikan beberapa cara  membangun 

komunikasi dan hubungan dengan 

konsumen 

discovery 
Learning (DL) 

85 menit) 

Penutup 1. Menginformasikan tugas untuk pertemuan  
berikutnya 

2. Menutup kelas dengan doa  

Ceramah 10  Menit 

 
 
 
 

PERTEMUAN IV 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 
Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 

SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : III 
Waktu : 2 x50 menit 

Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi 

calon pembeli 

Sub-CPMK  : Mahasiswa mampu mengidentifikasi calon pembeli dan 

dan membangun hubungan komunikasi dengan konsumen 

Materi Ajar : 1.  Target Konsumen  
2. Cara menjangkau konsumen  
3. Beberapa cara  membangun komunikasi dan hubungan 

dengan konsumen 



Refferensi : 
1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
2. Penilian Tes 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Mahasiswa mempresentasikan hasil identifikasi target konsumen  



 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS             : EKONOMI 

PROGRAM STUDI: AKUNTANSI 

Rencana Kerja Kegiatan Pembelajaran . (RKKP) 

 

Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 
Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 

dengan doa 
2. menjelaskan matri pertemuan dan metode   

pembelajaran yang akan dipakai. 
 

Ceramah  5  menit 

Kegiatan inti 1. Menjelaskan cara produk/jasa 
mendapatkan keuntungan  

2. Menjelaskan cara mengelola Keuangan 
usaha 

3. Menjelakan  sumberdaya utama yang 
menjadi inti usaha 

4. Menjelaskan cara membangun team yang 
Tangguh 

discovery 
Learning (DL) 

80menit 

Penutup 1. Menginformasikan tugas untuk pertemuan  
berikutnya 

2. Menutup kelas dengan doa 

 15 menit 

PERTEMUAN V 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 
Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 

SKS : 2 +1  SKS 

Semester : III 
Waktu : 2 x50 menit 

Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : Mahasiswa mampu dan memahami cara 

mengidentifikasi produk/jasa 

Sub-CPMK  : Mahasiswa memahami pentingnya mengidentifikasi 
produk dan jasa untuk mendapatkan keuntungan usaha 
serta pengelolaan keuangan dan membangun tim yang 
Tangguh 

Materi Ajar : 1. Memahami cara produk/jasa mendapatkan keuntungan  
2. Cara mengelola Keuangan usaha 
3. Mengenalii sumberdaya utama yang menjadi inti usaha 
4. Cara membangun team yang tangguh 
 



Refferensi : 
 

1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
2. Penilaian tes tertulis 

Tes tertulis 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Presentasikan hasil identifikasi mempresentasikan hasil identifikasi produk/jasa  berdasarkan ide 

usaha yang telah disepakati kelompok   



 

 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS             : EKONOMI 

PROGRAM STUDI: AKUNTANSI 

Rencana Kerja Kegiatan Pembelajaran . (RKKP) 

 

Kegiatan Perkulihanan 
Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 

Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 
dengan doa 

2. menjelaskan matri pertemuan dan metode   
pembelajaran yang akan dipakai. 

 

Ceramah  5  menit 

Kegiatan inti 1. Menjelaskan pentingnya membuat 
rencana kerja (Action Plan) 

2. Menjelaskan cara membuat rencana kerja 
(Action Plan) 

3. Menyampaikan kriteria rencana kerja 
yang baik 

4. Menunjukkan template rencana kerja 

discovery 
Learning (DL) 

80menit 

Penutup 1. Menginformasikan tugas untuk 
pertemuan  berikutnya 

2. Menutup kelas dengan doa 
 

 15 menit 

 
 
 

PERTEMUAN VI 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 

Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 
SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : VI 

Waktu : 2 x50 menit 
Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : Mahasiswa mampu membuat rencana kerja  

Sub-CPMK  : Mahasiswa memahami cara membuat rencana kerja  agar  
usaha dapat berjalan dengan baik 

Materi Ajar : 1. Pentingnya membuat rencana kerja (Action Plan) 
2. Cara membuat rencana kerja (Action Plan) 
3. Kriteria rencana kerja yang baik 
4. Template rencana kerja  



Refferensi : 
1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
2. Penilaian tes tertulis 

Tes tertulis 

Mahasiswa mempresentasikan hasil identifikasi seluruh tahapan pekerjaan yang akan dijadikan  

action plan , susun  dan masukkanlah secara berurut seluruh rangkaian kegiatan pekerjaan yang 

akan dilakukan dalam memulai usaha dari riset produk hingga usaha akan dimulai 

 
 
 
 
 
 



 

 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS             : EKONOMI 

PROGRAM STUDI: AKUNTANSI 

Rencana Kerja Kegiatan Pembelajaran . (RKKP) 

 

Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 

Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 
dengan doa 

2. menjelaskan matri pertemuan dan metode   
pembelajaran yang akan dipakai. 

 

Ceramah  5  menit 

Kegiatan inti 1. Menyampaikan materi mengenai modal 
usaha dan estimasi keuntungan  

2. Menjelaskan cara mempersiapkan system 
dan aturan kerja  

3. Menetapkan barang Produk/Jasa yang 
akan menjadi usaha kita  

4. Menjelaskan cara menguji produk dan 
performanya dipasaran  

discovery 
Learning (DL) 

80menit 

PERTEMUAN VII 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 

Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 
SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : III 

Waktu : 2 x50 menit 
Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan 

operasional 

Sub-CPMK  : Mahasiswa memahami cara melakukan persiapan 
operasional sebagai langkah nyata untuk  untuk 
menjalankan usaha 

Materi Ajar : 1. Menetapkan modal usaha dan estimasi keuntungan  
2. Mempersiapkan system dan aturan kerja  
3. Menetapkan barang Produk/Jasa yang akan menjadi 

usaha kita  
4. Menguji produk dan performanya dipasaran  
5. Mempersiapkan packaging/ display yang menarik  
6. Menyiapkan media promosi  
7. Rekrutman dan training karyawan  



5. Menjelaskan persiapkan packaging/ 
display yang menarik  

6. Menjelaskan  media promosi  
7. Menjelaskan cara rekrutman dan training 

karyawan 

Penutup 3. Menginformasikan tugas untuk 
pertemuan  berikutnya 

4. Menutup kelas dengan doa 
 

 15 menit 

 
Refferensi : 

1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
2. Penilaian tes tertulis 

Tes tertulis 

Mahasiswa memaparkan :  

a. Modal yang diperlukan untuk membuat produk/jasa/usaha yang telah disepakati oleh 
kelompok kemudian membuat ROI, BEP serta PBP 

b. Membuat Brand/merek usaha 
c. Menuliskan SOP serta Jobdesk usaha 
d. Menyiapkan media promosi  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS             : EKONOMI 

PROGRAM STUDI: AKUNTANSI 

Rencana Kerja Kegiatan Pembelajaran . (RKKP) 

 

Kegiatan Perkulihanan 
Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 

Pendahuluan 1. Membaca Tatatertib 
2. Berdoa 
3. Syarat mengikuti ujian tengah semester 
4. Mengisi daftar hadir keikutsertakan UTS 

 5 menit 

Kegiatan inti 1. Mahasiswa mengerjakan soal UTS yang 
disajikan oleh dosen pengampu matakuliah 

2. Mahasiswa mematuhi tata tertib UTS 

 60 menit 

Penutup 1. Mahasiswa mengumpulkan lembar jawaban 
secara tertib setelah mengikuti ujian tengah 
semester. 

 5 menit 

PERTEMUAN  VIII 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 

Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 
SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : III 

Waktu : 60 menit 
Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

   

Deskripsi : Mahasiswa mengikuti ujian tengah semester yang 
diselenggarakan oleh dosen pengajar matakuliah yang 
bersangkutan dalam mengevaluasi proses belajar 
mengajar selama 7x pertemuan dan juga untuk 
mengetahui serapan materi yang telah diberikan sesuai 
dengan SILABUS. 
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Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 
Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 

dengan doa 
2. menjelaskan matri pertemuan dan metode   

pembelajaran yang akan dipakai. 
 

Ceramah  2 x 5  menit 

Kegiatan inti 1. Menjelaskan kegiatan –kegiatan  Promosi 
2. Mengenali Kompetitor 
3. Menjelaskan cara meningkatkan 

pelayanan Pada konsumen  
4. Mendorong melakukan  inovasi produk  
5. Mendorong mengikuti perkembangan 

discovery 
Learning (DL) 

2 x 80 menit 

PERTEMUAN IX & X  
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 

Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 
SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : III 

Waktu : 2(2 x50) menit 
Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan 

persaingan 

Sub-CPMK  : Mahasiswa mampu menyusun  strategi untuk 
bersaing dengan produk dan competitor yang sudah 
terlebih dahulu ada di pasaran  
 

Materi Ajar : 1.  Giat Promosi 
2. Kenali Kompetitor 
3. Tingkatkan pelayanan Pada konsumen  
4. Lakukan inovasi produk  
5. Mengikuti perkembangan teknologi  
6. Mengoptimalkan biaya operasional 
7. Memperluas jaringan 
8. Meningkatkan sumberdaya 

Kematangan dalam mempimpin usaha 



teknologi  
6. Menjelaskan cara mengoptimalkan biaya 

operasional 
7. Menjelaskan cara memperluas jaringan 
8. Meningkatkan sumberdaya 
9. Menyampaikan kiat-kiat untuk 

kematangan dalam mempimpin usaha 

Penutup 1. Menginformasikan tugas untuk 
pertemuan  berikutnya 

2. Menutup kelas dengan doa 
 

 2 x 15 menit 

 
 
Refferensi : 
1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah dan 

Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. Jakarta : 

Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
2. Penilaian tes tertulis 

Tes tertulis 

Mahasiswa membuat desain promosi untuk kebutuhan iklan (disesuaikan dengan media 
promosi yang digunakan)
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Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 

Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 
dengan doa 

2. menjelaskan matri pertemuan dan 
metode pembelajaran yang akan dipakai. 

 

Ceramah dan 
diskusi 

2 x 10 menit 

Kegiatan inti 1. Menjelaskan pengertian Investasi 

2. Menjelaskan fungsi Investasi 

3. Menyampaikan tujuan Investasi 

4. Memaparkan jenis-jenis Investasi 

Small Grup 
Discussion 

2x 80 menit 

PERTEMUAN IX & XII 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 

Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 
SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : IV 

Waktu : 2 (2x50)  menit 
Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi  
Sub-CPMK  : Mahasiswa memahami pentingnya investasi , jenis-jenis, penentu 

keberhasilan serta resiko berinvestasi 

Materi Ajar : 1. Pengertian Investasi 

2. Fungsi Investasi 

3. Tujuan Investasi 

4. Jenis-jenis Investasi 

5. Manfaat Investasi 

6. Faktor Yang Mempengaruhi Investasi 

7. Bentuk Bentuk Investasi 

8. Macam-Macam Investasi 

9. Faktor-Faktot Penentu Keberhasilan Investasi 

Resiko Investasi 



5. Menjelaskan manfaat Investasi 

6. Menjelaskan faktor yang 

mempengaruhi Investasi 

7. Menyampaikan bentuk bentuk 

Investasi 

8. Menyampaikan macam-macam 

Investasi 

9. Menyampaikan faktor-faktor penentu 

keberhasilan Investasi 

10. Menyampaikan resiko Investasi 

 

Penutup 1. Menginformasikan tugas untuk pertemuan 
berikutnya 

2. Menutup kelas dengan doa  

ceramah 2 X 10 menit 

 
Refferensi : 

1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
Penilaian 

Tes tertulis 
Mahasiswa mempresentasikan model investasi yang cocok untuk ide bisnis yang telah dipilih 
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Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 
Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 

dengan doa 
2. Menjelaskan matri pertemuan dan metode  

pembelajaran yang akan dipakai. 
 

Ceramah  2 X10 menit 

Kegiatan inti 1. Menjelaskan pengertian Ekspansi 
Usaha 

2. Menyampaikan jenis Ekspansi Usaha 
3. Menyampaikan manfaat Ekspansi Usaha 
4. Memaparkan tahapan yang harus 

diketahui sebelum melakukan ekspansi 

Project 
Based 
Learning 
(PJBL) 

 
 
 
2 X 80 menit 

 

Penutup 1. Menginformasikan tugas untuk pertemuan 
berikutnya 

2. Menutup kelas dengan doa  

 2X10 menit 

 
 
 

PERTEMUAN XIII dan XIV 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 
Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 

SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : III 
Waktu : 2 (2x50) menit 

Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK : Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha  

   

Sub-CPMK  : Mahasiswa mampu memahami tentang pentingnya 
expansi untuk memperbesar usaha 

Materi Ajar : 1. Pengertian Ekspansi Usaha 
2. Jenis Ekspansi Usaha 
3. Manfaat Ekspansi Usaha 
4. Tahapan Yang Harus Diketahui Sebelum Melakukan 

ekspansi 



Refferensi : 
1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 
Penilaian 
    Tes : 
Mahasiswa mempresentasikan pentingnya ekspansi usaha serta memaparkan model bisnis yang 
cocok untuk ekspansi usaha sesuai dengan ide yang telah dipilih 
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Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 
Pendahuluan 1. Mengucapkan salam dan membuka kelas 

dengan doa 
2. Menjelaskan matri pertemuan dan metode  

pembelajaran yang akan dipakai. 

Ceramah dan 
diskusi 

10 menit 

Kegiatan inti 1. Pengertian Kewirausahaan , BMC dan 
Noble Purpose 

2. Riset Pasar  
3. Identifikasi Calon Pembeli 
4. Identifikasi Produk/Jasa 
5. Menyusun Rencana Kerja  
6. Persiapan Operasional 
7. Cara Memenangkan Persaingan  
8. Memulai Berinvestasi 

Ceramah   
 
 
 
Presentasi 
kelompok 
dan diskusi 

 
 
80menit 
 
 
 
 

PERTEMUAN XV 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 
Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 

SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : III 
Waktu : 2 x 50 menit 

Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

CPMK  Mahasiswa memahami langkah –langkah dalam berwirausaha yaitu  riset 

pasar, memulai usaha dan cara mengembangkan usaha  

Sub-CPMK  : Review materi : Mahasiswa memahami langkah –langkah dalam 

berwirausaha yaitu  riset pasar, memulai usaha dan cara 

mengembangkan usaha  

Materi Ajar : 1. Pengertian Kewirausahaan , BMC dan Noble Purpose 
2. Riset Pasar  
3. Identifikasi Calon Pembeli 
4. Identifikasi Produk/Jasa 
5. Menyusun Rencana Kerja  
6. Persiapan Operasional 
7. Cara Memenangkan Persaingan  
8. Memulai Berinvestasi 
9. Ekspansi Usaha 



9. Ekspansi Usaha 

Penutup 1. Menginformasikan tugas untuk pertemuan 
berikutnya 

2. Merangkum hasil diskusi 
3. Menutup kelas dengan doa  

 10 menit 

 
1. Refferensi : 

1. Walyono, (2020), Buku Panduan Kewirausahaan UMA : Entrepeneur Langkah 

dan Strategi, Medan. 

2. Osterwalder, Alexander dan Yves Pigneur, (2012), Business Model Generation. 

Jakarta : Elex Media Komputindo.  

3. Philip S. Orsino, (2006), Sucesfull Business Ekpansion, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

4. Benjamin Graham, (1949), The Intelligent Investor, Jakarta, Gramedia Media 

Pustaka 

5. Saiman, Leonardus. (2009). Kewirausahaan. Teori, Praktik dan Kasus-kasus. 

Jakarta : Penerbit Salemba Empat. 

6. Sarasa, Pietra. (2004). Langkah Awal Menjadi Entrepreneur Sukses. Cetakan 

Keempat. Jakarta : PT. Elex Media Komputindo Kelompok Gramedia. 

7. Kiyosaki, R, T..(2002). Guide to Investing. Jakarta : Gramedia 

 

2. Penilian  
non-test: 

Mahasiswa mengumpulkan seluruh tugas yang di rangkum dalam bentuk makalah mulai dari 

pembuatan BMC sampai dengan rencana expansi usaha 
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Kegiatan Perkulihanan 

Tahap Kegiatan Uraian Kegiatan Metode Estimasi Waktu 
Pendahuluan 1. Membaca tata tertib 

2. Berdoa 
3. Syarat mengikuti ujian tengah semester  
4. Mengisi daftar hadir keikutsertakan UAS 

Ceramah 5 menit 

Kegiatan inti 1. Mahasiswa mengerjakan soal UAS yang 
disajikan oleh dosen pengampu mata kuliah 

2. Mahasiswa mematuhi tata tertib UAS 

Test tertulis 60 menit 

Penutup 1.  Mahasiswa mengumpulkan lembar 
jawaban secara tertib setelah mengikuti 
ujian akhir semester.  

Ceramah 5 menit 

 
 

 
 
 
 

PERTEMUAN  XVI (UAS) 
Program Studi : AKUNTANSI 

Mata Kuliah : KEWIRAUSAHAAN 

Kode Mata Kuliah  : UMA 10007 
SKS : 2 + 1 SKS 

Semester : IV 

Waktu : 60 menit 
Dosen : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

Deskripsi : Mahasiswa mengikuti ujian Akhir semester yang 
diselenggarakan oleh dosen pengajar matakuliah yang 
bersangkutan dalam mengevaluasi proses belajar 
mengajar selama 7x pertemuan dan juga untuk 
mengetahui serapan materi yang telah diberikan sesuai 
dengan SILABUS. 



 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS              : EKONOMI 

PROGRAM STUDI : AKUNTANSI 

KONTRAK KULIAH 
 

1. IDENTITAS MATA KULIAH  
Nama Mata Kuliah : Kewirausahaan 
Kode Mata Kuliah : UMA 10007 
Bobot Mata Kuliah : 2 + 1 SKS 
Dosen Pengasuh : Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak 

 

2. DESKRIPSI MATA KULIAH 

Mata kuliah Kewirausahaan mempelajari tentang prinsip berwirausaha, pentingnya noble 
purpose, Business Model serta langkah dalam menyiapkan diri dalam berwirausaha. Pada 
langkah teknis persiapan untuk berwirausaha , materi mata kuliah ini dibagi menjadi tiga bagian 
utama yaitu cara melakukan riset pasar, cara memulai usaha dan cara mengembangkan usaha. 
Selanjutnya Langkah –langkah teknis ini dibagi kedalam 14 bab materi yang akan disampaikan 
pada setiap pertemuan mata kuliah. 
3. CAPAIAN PEMBELAJARAN MATA KULIAH (CPMK) 

1. Mahasiswa mampu menjelaskan prinsip berwirausaha 
2. Mahasiswa mengerti pentingnya cita-cita mulia sebagai dasar energy berwirausaha  

3. Mahasiswa mengerti dan mampu membuat business model 
4. Mahasiswa mampu meriset pasar sebagai dasar pembuatan keputusan usaha 
5. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi calon pembeli 
6. Mahasiswa mampu dan memahami cara mengidentifikasi produk/jasa 
7. Mahasiswa mampu membuat rencana kerja  
8. Mahasiswa memahami cara melakukan  persiapan operasional  
9. Mahasiswa memahami strategi untuk memenangkan persaingan  
10. Mahasiswa memahami cara untuk memulai investasi  
11. Mahasiswa  memahami cara untuk expansi usaha 

4. METODE PEMBELAJARAN 

Perkuliahan ini belangsung melalui strategi pembelajaran  Student Center Learning (SCL) dengan 
metode antara lain small grup discussion, project based learning, contextual instruction, discovery 
learning.  

5. ATRIBUT SOFT SKILL 

Atribut-atribut soft skill yang akan dikembangkan pada mahasiswa melalui perkuliahan adalah adalah 
inisiatif, objektif, analitis, logis dan mandiri 



 

6. PENGENDALIAN MUTU 

Pengendalian mutu perkuliahan dilakukan melalui penilaian terhadap mandiri dan terstruktur, 
aktivitas  diskusi, laporan magang. Laporan praktek ,penelitian kasus, presentasi dan tampilan 
soft skill. 

7. EVALUASI 

 
Evaluasi dilakukan dengan menggabungkan nilai capaian mahasiswa pada seluruh item 
kendali mutu dengan menggunakan rumus sebagai berikut : 
Teori 
- Partisipasi (Ps) =  10 % 
- PR (tugas)  =  50 % 
- UTS   =  15 % 
- UAS  =  25 %  
Praktikum  
- Kehadiran + Aktifitas                  = 30% 
- Tugas + Laporan Praktikum       = 40% 
- Responsi                                        =10% 
- UAS                                                = 20% 
Berdasarkan item kendali mutu tersebut diperoleh nilai akhir mahasiswa 
Catatan :  

a. Mahasiswa yang dapat mengikuti Ujian Tengah Semester dan Akhir Semester 
adalah mahasiswa yang telah mengikuti perkuliahan sebanyak 75%. Bagi 
mahasiswa yang kehadirannya tidak mencukupi 75%, fakultas tidak boleh 
mengizinkannya mengikuti Ujian Tengah dan Akhir Semester.     

b. Dosen harus mengisi titik-titik pada tiap komponen dan nilainya tidak berada di luar 
range/kisaran yang telah ditentukan dan totalnya 100% 

c. Fakultas melalui rapat dapat menentukan persentase penilaian dalam batas 
range/kisaran yang telah kami tentukan. 

8. PENILAIAN 

Penilaian terhadap mahasiswa ditentukan oleh hasil belajar mahasiswa sendiri dengan 
menggunakan sistem Penilaian Acuan Norma (PAN) 

9. RENTANG NILAI 

 
A = ≥ 85 
B+ = 77.5 -  84.9 
B = 70-  77.9 
C+ =  62.5- 69.9 
C =  55  - 62.9 
D =  45 - 54.9 
E = ≤ 44.9 
Nilai TL yang dahulunya K, dapat diberikan jika mahasiswa tidak mengikuti  perkuliahan atau 
kehadirannya lebih kecil dari 75 % atau tidak megikuti Ujian Akhir.   
 
Bobot nilai TL = 0 (nol) dan mahasiswa yang bersangkutan tidak dapat melakukan Semester 
Pendek untuk mata kuliah tersebut. 
 

 

 

 

 



 

 

 

11. PERNYATAAN PERSETUJUAN KONTRAK 

Medan,  16 Maret 2022 
Demikian kontrak kuliah ini kami buat bersama tanpa ada paksaan oleh pihak manapun. Kontrak 
kuliah ini akan di jadikan sebagai peedoman dalam pelaksanaan perkuliahaan dan bilamana ada hal-
hal yang belum termuat dalam kontrak ini tetapi dianggap perlu, maka dapat dilaksanakan atas 
kesepakatan bersama. 
Para pihak yang bersepakat : 
 
 
         Dosen Pengampu,                                                                                  Perwakilan Mahasiswa, 
  
 
 
 
 
(Desy Astrid Anindya, SE, M.Ak)                                                                   (…………………………………)                              
                                                               
                                                                          Mengetahui: 
                                                                              Ka. Prodi  
 
 
 
 
 
                                                     (   ………………………………………………..   )             

 

10. NORMA AKADEMIK/TATA TERTIB PERKULIAHAN 

a. Mahasiswa wajib mengikuti tepat waktu. Mahasiswa yang terlambat lebih dari 15  menit 
    tidak diperkenankan mengikuti perkulihaan 
b. Mahasiswa yang tidak hadir karena alasan yang dibenarkan menurut peraturan,  
    menyerahkan surat ijin kepada dosen mata kuliah  selambat-lambatnya pada hari 
    perkuliahan berikutnya   
c. Jika dosen tidak dapat hadir pada jadwal yang telah ditetapkan karena sesuatu hal, maka   
    dosen diwajibkan memberikan informasi kepada mahasiswa paling lambat 1 hari sebelum  
    jadwal perkuliahan. 
d.Apabila dosen tidak hadir setelah 15 menit dari jadwal kuliah, mahasiswa berhak 
    menghubungi dosen dengan menanyakan kepada petugas waskat/piket perkuliahan 
    tentang perkuliahan dilaksanakan atau tidak. Jika dosen tidak datang dalam waktu 2  
    x 15 menit dari jadwal perkuliahan maka mahasiswa berhak tidak mengikuti  
    perkuliahan  pada waktu tersebut dan perkuliahan dianggap tidak dilaksanakan. 
e. Mahasiswa wajib menyerahkan tugas-tugas kelompok atau individual yang  
    dibebankan dosen waktu yang akan ditentukan kemudian 
f. Mahasiswa harus berpakaian rapi dan sopan ketika mengikuti perkuliahan dan tidak 
    boleh mengenakan sandal.  
g. Mahasiswa dilarang menghidupkan handphone (HP), makan, merokok pada saat per 
    perkuliahan berlangsung. 
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